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Talleres

de Sensibilizacio

Los talleres de creatividad y sensibilizacion son las etapas iniciales de la
intervencion en el desarrollo de producto se convierte en insumos para el
desarrollo del proceso de diseno de producto manufacturado, donde el
microempresarioc es un participante activo que asume un compromiso y la
toma de conciencia de que su aporte al proceso permitira el mejoramiento
de su producto.

Los talleres de sensibilizacion fase Il d) Taller la forma tridimensional

son; (solidos geométricos)
a) Taller de identificacion de refe e) Taller mezcla de materiales
rentes de la moda f) Taller de Color
b) Taller la textura g)Taller de diversificacion de pro
OTaller la forma bidimensional ducto

(poligonos)




Marco conceptual

Concepto de referente

Segun el diccionario de la lengua espanola, referente es: adj. Que refiere o
que expresa relacion a algo. Término modélico de referencia. m. Ling. Ser u
objeto de la realidad extralinglistica a los que remite el signo.

Desde el punto de vista del disefio referente es aquello que se toma
como punto de partida en un proceso de disefio. Ver mapa mental de los
referentes.

Criterios para la eleccion de un referente

Los referentes requeridos para el desarrollo de productos manufacturados
se deben elegir bajo criterios o cualidades formales, funcionales, simbélicas
o que puedan responder a las necesidades o de mercado.

a) Representativo: El referente debe ser caracteristico de su entorno
geografico, cultural, social, moda.

b) Identidad y valores: Debe reflejar las costumbres, tradiciones, mitos,
leyendas y de los objetos o productos que se emplean para su desarro-
llo. De igual forma manifiestan comportamientos y la forma de vida de
sus habitantes,

¢) Innovador: La calidad de un referente innovador esta supeditada a
su correcta valoracion y condicionada a la forma que se interprete e
intervenga y de la capacidad de descubrir un fenomeno u objeto que
normalmente pasa desapercibido.

d) Alto nivel de profundizacion: El referente debe tener cualidades que
permitan encontrar diversas relaciones como la forma, la textura, el
color.

e) Biodiversidad: Los referentes que emplean elementos de la biodiver-
sidad brindan amplias posibilidad de intervencion. Se describe en otros
contextos como exoticos y autoctonos o endogenos.

f) Universal y particular: Se puede considera un referente por su validez
y versatilidad de interpretacion a nivel universal y particular.

g) Valores: Los referentes pueden manifestarse en la actividades huma-
nas: tradiciones, costumbres, mitos, leyendas etc. y de los objetos o pro-
ductos que se emplean para su desarrollo

h) Esencia y concepto: El referente al ser interpretado en su esencia es
apto producir un concepto que sirva como base para el disefio de pro-
ductos mano facturados.




Objetivos del taller

Explorar referentes pertinentes para disefio de productos marroquineros
de talleres o comunidades intervenidas.

Capacitar a los beneficiarios del taller en la comprensién y uso de referen-
tes para el disefio de productos marroquineros.

Identificar y catalogar con el taller o grupo a tres referentes de moda para
el proceso de disefio de producto.

Descripcion de la tarea:
La tarea

Introduccién
Actividad preliminar
« Identificar referentes.
» Documentar de forma oral, escrita los referentes.
* Documentar de forma grafica, fotografica o con video.
» Desarrollar entrevistas informales con los beneficiarios.
« Solicitar materiales, productos elaborados por los microempresarios
cotidianos para la sesion.

Actividad inicial
« Socializacion del taller y sus objetivos.
« Explicacion del concepto de referente.
« Conformacion de los grupos de trabajo.
« Exhibir la coleccion de objetos empleados para referentes.
« Clasificar los objetos por categorias preestablecidas de referentes.

Realizacion

Actividad central
« Se conforma la plenaria para la socializar los hallazgos.
* Elaborar con el disefiador mapas mentales, diagramas o carteleras de
los referentes.
« Eleccion del referente bajo criterios preestablecidos.
« Describir con adjetivos calificativos del referente elegido.
« Reanudar el trabajo en grupo y dibujar esquemas e ilustraciones de
elementos de los referentes (formas, texturas, colores y otros atributos).
« Determinar una lista preliminar de cualidades de los referentes.




Resultados
Actividad final
« Renovar la sesion plenaria para denominar el referente.
« Describir las cualidades del referente.
« Determinar con el grupo las conclusiones de la actividad.
» Recolectar y clasificar la coleccion de referente(s) elegidof(s).




Objetivo colaborativo: El objetivo colaborativo se describe como
las actividades grupales desarrolladas por los beneficiarios:

« Trabajo en parejas. Los participantes realizaran una retroali-
mentacion sobre la actividad individual y acuerdan la presen-
tacion de dos alternativas de referentes.

« Trabajo en grupos de 5 personas. Los participantes propon-
dran el uso de un referente.

« Trabajo con todo el grupo. Luego de realizar la primera acti-
vidad se realizara una exposicion de los trabajos y se realizaran
comentarios para enriquecer el siguiente. Se despejaran dudas
de los microempresarios y se motivara para lograr otros resul-
tados.

Criterio de éxito: El criterio de éxito se basa en la correcta ex-
plicacion del concepto, la planificacion de las actividades in-
dividuales y colaborativas, la implementacion de estrategias
para trabajo individual y de grupo y la retroalimentacion de
los participantes y el disefador. Implementar los tiempos y es-
pacios para cada actividad y programar de forma eficiente las
transiciones,

Grupos colaborativos Los grupos pueden estar conformados
por parejas, trios o por el grupo en su totalidad.

Estrategia de aprendizaje cooperativa

las estrategias de aprendizaje cooperativo recomendadas para
el taller son:

« Hablar para aclararse.

« Colaborar con su equipo de trabajo y con la clase.

Los microempresarios pueden desarrollar actividades coopera-
tivas en las siguientes situaciones:

« En |a socializacion de los resultados parciales del taller.

« Colaborar con propuestas conjuntas para la interpretacion y
eleccion de referentes.

« Desarrollo en el grupo de trabajo la descripcion del referente
o referentes elegidos.

« Descripcion final del referente con todos sus atributos de for-
ma escrita o con palabras claves.

« Elaboracion en grupos y en plenaria de dibujos previos de
formas, texturas y colores.




Ejecucién de actividades individuales:
Las actividades que se realizaran de forma individual son las siguientes:
« Participar en la busqueda de referentes.
« Definir que es un referente.
« Valorar las ventajas y desventajas.
« Describir con adjetivos calificativos de los referentes.
« Formular sus hallazgos y dudas sobre el proceso.

La bibliografia sugerida es la siguiente:

www.definicion,org

www.wikipedia.com (referentes)

Adjetivo - Wikipedia, la enciclopedia libre

Dacument .paf El adjetivo, Oxford University Press Espafia, 5. A, 2003

Trabajo en grupos colaborativos:
La actividad se programa en el taller de ser posible con la ayuda de medios
audiovisuales, material impreso.

« Compartir experiencias y hallazgos.

« Identificar dudas sobre los conceptos y las variables.

Sesion Plenaria:
Cada grupo expondra sus hallazgos sobre los referentes y los resultados de
parciales de cada una de las tareas para las actividades

Procesamiento de grupo:
El proceso de verificacion se realiza permanentemente con la indagacion de
los conceptos empleados y los hallazgos del caso. Por ejemplo:

« Verificar y reforzar el concepto de referente en cada grupo.

« Reforzar la actividad cooperativa.

* Promover las habilidades de los artesanos.

« Estimular la expresion oral, escrita y grafica.




Marco conceptual

Concepto de textura

Es un elemento visual que se refiere a las caracteristicas de superficie de
un objeto. Segun David Consuegra la textura es la “Repeticién de la unidad
donde la lectura del conjunto es mas importante que la lectura de la uni-
dad”.

Las superficies pueden ser descritas como suaves y rugosas, lisas o deco-
radas, opacas o brillantes etc. En la naturaleza existe un sinfin de texturas
compuestas por un sinnumero de elementos que en su conjunto confor-
man la sensacién visual. En los materiales transformados empleados por
el hombre existe si se puede decir una serie infinita de posibilidades como
texturas.

En el campo del disefo, la textura le asigna a los objetos o productos
un determinado caracter perceptivo o sensorial, su eleccion apropia-
da le brinda riqueza, coherencia y comunicabilidad al objeto,

La textura tiene dos tipos: texturas visuales y texturas tactiles.

Texturas Visuales
La textura visual es estrictamente bidimensional. Como lo define el
término, es la clase de textura que puede ser vista por el ojo aun-
que puede evocar sensaciones tactiles, Ej. El motivo que se obser-
va en el bolso uno dos.Se destacan tres tipos de texturas visuales:

a) Textura decorativa: Decora una superficie y queda subordi-
nada a la figura. La textura es un agregado que al ser quitado
no afecta mucho a la figura y sus interrelaciones. Puede ser
dibujada a mano, con recursos especiales, rigidos, regulares
o irregulares, pero por lo general mantiene cierto grado de
uniformidad.

b) Textura espontanea: No decora la superficie, sino que es
parte del proceso de creacion visual. La figura y la textura
no pueden ser separadas, por que las marcas de la textura
en la superficie son al mismo tiempo las figuras. Las formas
dibujadas a mano y las accidentales.

¢) Textura mecanica: Se refiere a la textura obtenida g Textura Visual
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por medios mecanicos especiales y, en consecuencia |a textura
no esta necesariamente subordinada a la figura. Ej. Entramado
fotografico, reticulada de algunos impresos, disefios creados con tipo-
grafia y en los gréficos por computadora.

Las texturas visuales pueden fabricarse de la siguiente manera:

a) Dibujo o pintura. d) Manchado, tefiido
b) Impresion, copia, trasferencia o e) Ahumado, quemado
frotado. f) Raspado, rascado

¢) Vaporizacion, derrame o g) Procesos fotograficos
volcado.

Texturas tdactiles
La textura tactil es un tipo de textura que no-solo es visible al ojo sinc que
pueden sentirse con el tacto. La textura tactil se eleva sobre una superfi-
cie de un diseno bidimensional y se acerca a un relieve tridimensional.
Las texturas tactiles se pueden considerar que existe en todo tipo
de superficie debido a que se puede sentir, desde una superficie
como el papel, por suave que sea hasta una superficie de pintura
por mas lisa que sea tiene sus caracteristicas que pueden ser
discernidas por el sentido del tacto. Se puede mencionar tres

variantes de |a textura con respecto a su formacion y transfor-
macion:

a) Textura natural asequible Es la textura que mantiene lo natu

ral de los materiales, su transformacion no pasa de ser cortado,
pegado o fijados a superficies. Tales materiales pueden ser pa
pel, tejidos, ramas, hojas, arenas, hilos, etc.

b) Textura natural modificada Son materiales han sido modi-
ficados para que no aparezcan como los acostumbrados. Los
materiales pueden ser transformados pero se conservan re-
conocibles. Por ejemplo un cuero liso es arrugado, perforado,
ajado, rascado o abollonado.

¢) Textura organizada Los materiales, habitualmente divididos
en pequefios trozos, redondeles o tirillas, quedan organizados
en un esquema que forma una nueva superficie. Los materiales
pueden ser identificables pero la sensacion de superficies es mucho mas
dominante. Los ejemplos pasan por agrupaciones de retal, semillas,
cuentas, granos, astillas de madera, botones, etc.




Objetivos
Crear con base a formas de referentes una serie de texturas de tipo visual
y tactil pertinentes para disefio de productos marroquineros

Capacitar a los beneficiarios del taller en la comprension y uso de texturas
visuales y/o tactiles para el disefio de productos.

Elaborar y catalogar con el taller o grupo artesanal diez texturas visuales y
tactiles aptas para el proceso de disefo de producto.

“Guia para crear un modelo para el aprendizaje cooperativo”

Descripcion de la tarea:
La tarea

Introduccion

Actividad preliminar
« Identificar de texturas.
» Documentar de forma oral, escrita de las texturas.
« Documentar de forma grafica, fotografica o con video.
» Desarrollar entrevistas informales con los beneficia-
rios.
« Solicitar materiales, productos u objetos coti
dianos para la sesion.

Actividad inicial
« Socializacion del taller y sus objetivos.
« Explicacion del concepto de textura y su cla i
sificacion en visuales y tactiles, y la funcion y o> e
utilidad en el producto. ' ST
« Exhibir la coleccion de objetos o referentes e e
empleados para las texturas. HIIIIIIIHI““"“
« Clasificar los objetos en texturas visuales y e
tactiles. PR
« Conformacion de los grupos de trabajo o
en su defecto individual.

Realizacion \$ :

Actividad central
« Elaboracion de texturas con base a las formas
y texturas del referente. Fig. Textura Tactil




* Proponer en el camino variaciones de la textura,
« Realizar retroalimentaciones permanentes con el artesano o
con la conformacion de parejas o pequefios grupos de trabajo,

Resultados
Actividad final
« Exhibir las texturas resultantes con su respectiva explicacion.
* Determinar con el grupo las conclusiones de la actividad,
* Recolectar y clasificar la coleccion de textura(s) elegido(s).

Objetivo colaborativo: El objetivo colaborativo se describe

como las actividades grupales desarrolladas por los artesanos.
La decision de implementar las alternativas en el trabajo de-
pende del criterio disefador, la disponibilidad de tiempo, tama-
no del grupo, motivacion de los participantes. Se sugiere elegir
una alternativa para evitar generar incertidumbre y resultados no
deseados.

« Trabajo en parejas. Ocasionalmente el disefiador puede hacer que
los participantes realicen una retroalimentacion con base a la actividad
individual y producir nuevas aiternativas de texturas.

« Trabajo en grupos de 5 personas. Esta alternativa puede elegir
una o varias alternativas de texturas y enriquecerlas con va-
riaciones o nuevas aplicaciones.

) oV « Trabajo con todo el grupo. Actividad colaborativa reco
; %N mendada para el final del taller. Luego de realizar la prime-
: t‘ ra actividad se realizara una exposicion de los trabajos y
J \% ej ’7’@ se realizaran comentarios para enriquecer el siguiente, Se
e mnn

despejaran dudas de los microempresarios y se motivara
para lograr otros resultados.

Criterio de éxito: El criterio de éxito se basa en la co-

rrecta explicacion del concepto, de la identificacion
de la diferencia entre texturas visuales y tactiles; y
de la toma de conciencia de de la utilidad y la fun-
cion de la textura en el producto.

Otro factor de éxito es planificacion de las
actividades individuales y colaborativas, la
implementacion de estrategias para trabajo

individual y de grupo y la retroalimentacion de
los participantes y el disefador. Implementar




los tiempos y espacios para cada actividad y programar de forma eficiente
las transiciones.

Grupos colaborativos: Inicialmente se recomienda el trabajo individual con
la alternativa de grupos que pueden estar conformados por parejas, trios o
por el grupo en su totalidad.

Estrategia de aprendizaje cooperativa

Las estrategias de aprendizaje cooperativo recomendadas para el taller son:
« Estudio individual.
« Hablar para aclararse,
« Colaborar con su equipo de trabajo y con la clase.




Los microempresarios pueden desarrollar actividades cooperati-
vas en las siguientes situaciones:
* En la socializacion de los resultados parciales del taller,
» Desarrollo de texturas en grupos de trabajo.
* Descripcion final de las texturas resultante.
« Elaboracion de fichas de trabajo en grupos y en plenaria de las textu-
ras.

Ejecucion de actividades individuales:
Las actividades que se realizaran de forma individual son las siguientes:
« Participar en la busqueda de texturas.
« Definir que es una textura.
* Determinar las diferencias entre textura visual y tactil.
= Crear texturas con base referentes.
La bibliografia sugerida es la siguiente:
WONG, Wicius. Fundamentos de disefio bi y tridimensional. Editorial Gus-
tavo Gili, Barcelona, 2000.

Trabajo en grupos colaborativos:
La actividad se programa en el taller de ser posible con la ayuda de medios
audiovisuales, material impreso, fichas de trabajo individual y formatos de
Y4 de pliego para trabajos grupales.

« Compartir experiencias y hallazgos.

« Identificar dudas sobre los conceptos.

Sesion Plenaria:

Se expondran de forma individual los resultados parciales de las texturas.
Luego se alternaran con actividades grupales para mejorar los resultados.
Finalmente la sesion plenaria se efectuara para sacar conclusiones del taller.

Procesamiento de grupo:
El proceso de verificacion se realiza permanentemente con la indagacion de
los conceptos empleados y los hallazgos del caso. Por ejemplo:

« Verificar y reforzar el concepto de textura y los tipos.

« Reforzar la actividad cooperativa.

« Promover las habilidades de los beneficiarios.

» Estimular la expresion oral, escrita y grafica.
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Marco conceptual
Concepto de forma
La forma expresa la apariencia exterior de los objetos, no es solo lo que se
ve sino una figura de tamano, color y textura determinados. La manera en
que la forma es creada construida u organizada junto a otras formas, es a
menudo gobernada por lo que se denomina estructura.

Clasificacién de las formas

Las formas se clasifican en:
a) Geométricas: Construidas matematicamente.
b) Organicas: Rodeadas por curvas libres que sugieren fluidez y desa-
rrollo.
¢) Rectilineas: Limitadas por lineas rectas que no estan relacionadas ma-
tematicamente entre si.




d) Irregulares: Limitadas por lineas curvas y rectas que no es-
tan relacionadas matematicamente entre si.

e) Manuscritas: caligraficas o creadas a mano alzada.

f) Accidentales: Determinadas por el efecto de un proceso o materiales
especiales, u obtenidas accidentalmente.

Interrelacién de formas

Formas geométricas [ 4 b

Formas organicas

Formas rectilineas

Formas curvilineas o irregulares

Las formas pueden encontrarse entre si de diferentes maneras. Eligiendo
dos circulos de la misma medida para evitar complicaciones innecesarias
se puede ver las interrelaciones de las formas. . Pueden distinguirse ocho
maneras diferentes para su interrelacion:

a) Distanciamiento. Ambas formas quedan separadas entre si, aunque
puedan estar muy cercanas (figura a).

b) Toque. Si acercamos ambas formas comienzan a tocarse. El espacio
que las mantenia separadas en a) queda asi anulado (figura b).




¢) Superposicion. Si acercamos atin mas ambas formas, una se cruza sobre
la otra y parece estar por encima, cubriendo una porcion de la que queda
debajo (figura c).

d) Penetracion. Igual que en ¢) pero ambas formas parecen transparen-
tes. No hay una relacion obvia de arriba y debajo entre ellas, y los con-
tornos de ambas formas siguen siendo enteramente visibles (figura d).

e) Union. Igual que en c) pero ambas formas quedan reunidos y se con-
vierten en una forma nueva y mayor. Ambas formas pierden una parte
de su contorno cuando estan unidas (figura e).

f) Sustraccion. Cuando una forma invisible se cruza sobre otra visible, el
resultado es una sustraccion. La porcion de la forma visible que queda
cubierta por la invisible se convierte asimismo en invisible. La sustrac-
cion puede ser considerada como la superposicion de una forma nega-
tiva sobre una positiva (figura f).

g) Interseccion. Igual que en d) pero solamente es visible la porcion en
que ambas formas se cruzan entre si. Como resultado de la interseccion,
surge una forma nueva y mas pequefa. Puede no recordarnos las for-
mas originales con las que fue creada (figura g).

h) Coincidencia. Si acercamos aun mas ambas formas, habran de coinci-
dir. Los dos circulos se convierten en uno (figura h),

Las diversas clases de interrelaciones deben siempre ser exploradas cuando
se organizan formas dentro de un disefio.
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Repeticién (médulos)
Son formas idénticas o similares que aparecen mas de una vez en un dise-
fio. La presencia de médulos tiende a unificar el disefio. Los médulos pue-
den ser descubiertos facilmente y deben de ser simples o si no se perderia
el efecto de repeticion.

Repeticion de Modulos
Si utilizamos la misma forma mas de una vez usamos la repeticion.
Este es el método mas sencillo de disefo, esta suele aportar una inmediata
sensacion de armonia.
Tipos de Repeticion
a) Repeticion de Figura: La figura es siempre el elemento mas importan-
te. Las figuras que se emplean pueden tener diferentes medidas, colo-

res, etc.

b) Repeticion de Tamano: Esta solo es posible cuando las figuras son
también repetidas o muy similares.

Ll

c) Repeticion de Color: Esto supone que todas las formas tienen el mis-
mo color, pero que sus figuras y tamanos pueden variar.

OH A

d) Repeticion de Textura: Todas las formas pueden ser de diferentes con-
formaciones, medidas o colores. (figura en pagina siguiente)
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e) Repeticion de Direccion: esto solo es posible cuando las formas mues-
tran un sentido definido de direccion, sin la menor ambigiiedad.

" f) Repeticion de Posicion: Esto se refiere a como se disponen
, las formas, de acuerdo a una estructura.

g) Repeticion de espacio: Todas las formas pueden ocupar su
espacio de una misma manera.
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h) Repeticion de gravedad: Es un elemento demasiado abs-
tracto para ser usado repetidamente. Es dificultoso afirma
que las formas sean de igual pesantez o liviandad, de igual
estabilidad o inestabilidad, a menos que todos los otros ele-
mentos estén en estricta repeticion.

Variaciones de Repeticion

La repeticion de todos los elementos puede resultar muy mondtona. La
repeticion de un solo elemento puede no provocar la sensacion de orden
y de armonia que asociamos normalmente con la discipiina de repeticion,
deben explorarse las posibilidades de variaciones direccionales o espaciales

ilallenlllalEormal

Objetivos

Crear con base a figuras o formas de referentes una serie de formas de tipo
geomeétrico, organicas, rectilineas o curvilineas e interrelaciones pertinen-
tes para disefno de productos.




»
Capacitar a los beneficiarios del taller en la comprensién, uso y desarrollo
de formas para el disefio de productos artesanales.

Elaborar y catalogar con el taller o grupo diez formas e interrelaciones ap-
tas para el proceso de disefio de producto,

“Guia para crear un modelo para el aprendizaje cooperativo”

Descripcion de la tarea:
La tarea
Introduccién
Actividad preliminar
= Identificar formas de productos y objetos del contexto.
« Documentar de forma grafica, fotografica o con video.
« Desarrollar entrevistas informales con los beneficiarios.
= Solicitar materiales, productos u objetos cotidianos para el taller.
Actividad inicial
« Socializacion del taller y sus objetivos.
« Explicacion del concepto de forma y la clasificacion en geomeétricas,
organicas, curvilineas y rectilineas.

Realizacién

Actividad central
« En plenaria, seleccionar y catalogar formas con base a la clasificacion
de las formas.
« Conformacion de los grupos de trabajo.
« Dibujar en cada grupo formas con base a referentes: plantee metas de
trabajo en periodos de tiempo: Desarrollar 5 formas del referente en 20
minutos.
« Socializar los resultados parciales.
« Explicar y demostrar la interrelacion de formas.
« Intercambiar las formas de cada grupo, asignar y aplicar una o varias
interrelaciones.

Resultados
Actividad final
« Exhibir los resultados del taller en una exposicion.
» Socializar los resultados en plenaria e indagar sobre la interrelacion y
como se logro.
« Determinar con el grupo las conclusiones de la actividad.
» Recolectar y clasificar la coleccion de formas(s) elegida(s).
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Objetivo colaborativo: El objetivo colaborativo se describe como
las actividades grupales desarrolladas por los beneficiarios. La
decisién de implementar las alternativas en el trabajo depende
del criterio disefador, la disponibilidad de tiempo, tamano del
grupo, motivacion de los participantes.

« Trabajo en parejas. Esta alternativa se puede emplear para
que los participantes ocasionalmente realicen una retroalimen-
tacion con base a la actividad individual y producir nuevas al-
ternativas de formas.

« Trabajo en grupos de 5 personas. Esta alternativa se emplean
al asignar y aplicar la interrelacion de formas. Se puede asignar
tipos de formas (geométricas, organicas...) y dos interrelacio-
nes.

« Trabajo con todo el grupo. Actividad colaborativa recomen-
dada para el final del taller. Luego de realizar la primera activi-
dad se realizara una exposicion de los trabajos y se realizaran
comentarios para enriquecer el siguiente. Se despejaran dudas
de los beneficiarios y se motivara para lograr otros resultados.
Criterio de éexito: El criterio de éxito se basa en la correcta ex-
plicacion del concepto de forma, de la definicion e identifica-
cion de la clasificacion de las formas, del ejercicio grupal de
clasificacion de formas, de la explicacion con ejemplos de la
interrelacion de formas, asignacion, aplicacion y seguimiento
del ejercicio en grupos.

Otro factor de éxito es planificacion de las actividades indivi

duales y colaborativas, la implementacion de estrategias para
trabajo individual y de grupo y la retroalimentacion de los par-
ticipantes y el disefador. Implementar los tiempos y espacios
para cada actividad y programar de forma eficiente las transi-
ciones.

Grupos colaborativos: Inicialmente se recomienda el trabajo en
plenaria y en grupos de trabajo impares.

Estrategia de aprendizaje cooperativa:

Las estrategias de aprendizaje cooperativo recomendadas
para el taller son:

» Aprendizaje cooperativo.

» Hablar para aclararse.

» Colaborar con su equipo de trabajo y con la clase.

Los beneficiarios pueden desarrollar actividades cooperativas
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en las siguientes situaciones:

Ejecucioén de actividades individuales:
Las actividades que se realizaran de forma individual son las
siguientes:

La bibliografia sugerida es la siguiente:

WONG, Wicius. Fundamentos de disefic bl y tridimensional. Editorial
Gustavo Gili, Barcelona, 2000

FUNDACION POLAR, Matematica maravillosa, poligonos y poliedros
fasciculos 2 al 6, documentos .pdf

BALDOR, Geometria plana y del espacio, y trigonometria. Editorial Vasco
Americana, 5.A. Bilbao, 1967

YURKSAS, Bronisizo, Dibujo geométrico y de proyeccion. Editorial
Panamericana, Bogota, 1998

PORTER, Tom, GOODMAN, Sue. Manual de técnicas qgraficas para
arguitectos, disefadores y artistas, Editonal Gustave Gill, México, 1992,

Trabajo en grupos colaborativos:

La actividad se programa en el taller de ser posible con la ayu-
da de medios audiovisuales, material impreso, fichas de trabajo
individual y formatos de % de pliego para trabajos grupales.

Sesion Plenaria:

Se expondran los resultados parciales de las formas logradas
en los grupos de trabajo. Finalmente la sesion plenaria expon-
dra los resultados de las interrelaciones de formas y se sacaran
conclusiones del taller.

« En la socializacion de los resultados parciales del taller,
« Desarrollo de formas en grupos de trabajo.

« Descripcion final de las formas asignadas y la aplicacién de
interrelaciones resultantes.

« Elaboracion de fichas de trabajo en grupos y en plenaria
de las formas.

« Participar en la busqueda de formas geométricas, organi-
cas, rectilineas y curvilineas.

« Definir que es una forma.

« Clasificar las formas dadas.

« Crear formas con base referentes.

« [dentificar las interrelaciones de la forma.

« Elaborar interrelaciones de formas.

......

« Compartir experiencias y hallazgos.
» Identificar dudas sobre los conceptos.
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Procesumiento de grupo:
El proceso de verificacion se realiza permanentemente con la indagacion de
los conceptos empleados y los hallazgos del caso. Por ejemplo:
» Verificar y reforzar el concepto de forma y su clasificacion.
» Fomentar la creatividad a través de la creacion de formas y sus inte-
rrelaciones.
» Reforzar la actividad cooperativa.
» Promover las habilidades de los artesanos.
» Estimular la expresién oral, escrita y grafica.

MezclalDelMateriales

Marco conceptual

Materiales

Cada una de las materias que se necesitan para un producto, o el conjun-
to de ellos. Los materiales son elementos o estructuras agrupados en un
conjunto el cual es, o puede ser, usado con algun fin especifico. El material
puede ser simple o complejo. Y también homogéneo o heterogéneo.




Se conoce como materias primas a los materiales extraidos de la naturaleza
que nos sirven para construir los bienes de consumo. Se clasifican segun
su origen: vegetal, animal, y mineral. Por ejemplo, cuero, madera, metal,
piedra, etc.

Antes de construir o fabricar definitivamente un bien de consumo, las mate-
rias primas se transforman en un primer paso en productos semielaborados
o semiacabados, al resultado de ese proceso se lo denomina: material.

Propiedades de los materiales

Propiedades mecanicas
a) Dureza: es la resistencia de un cuerpo a ser rayado por otro. Un cuerpo
es mas duro que otro ya que sus moléculas estan muy unidas y tensas
como para dejarse penetrar. La propiedad opuesta a duro es blando. El
diamante es duro porque es dificil de rayar.
b) Blando: es la poca resistencia que ofrece un cuerpo a ser rayado por
otro, un cuerpo es tanto mas blando cuando la fuerza necesaria para
rayarlo es tanto mas pequena, la propiedad opuesta a blando es duro, el
yeso es blando porque se raya con facilidad.
¢) Tenacidad: la tenacidad es |a resistencia que opone un cuerpo a rom-
perse por un impacto, un cuerpo es tanto mas tenaz cuando el choque
necesario para romperlo tenga que mas fuerte, la propiedad opuesta a
tenaz es fragil, ejemplo, la madera es tenaz, dado que es necesario un
choque muy violento para romperla.
d) Fragilidad: es la facilidad con la que un cuerpo se rompe por un cho-
que, es la propiedad opuesta a tenacidad, el vidrio es fragil porque con
un pequeio golpe se rompe.
e) Elasticidad: la elasticidad es la capacidad de los cuerpos de recuperar
su forma original tras una deformacion, un cuerpo elastico se deforma
cuando se ejerce una fuerza sobre él, pero cuando esa fuerza desapa-
rece, el cuerpo recupera su forma original, la propiedad opuesta a elas-
ticidad es plasticidad, la goma es elastica si se ejerce una fuerza, por
ejemplo sobre una pelota de goma, esta se deforma, cuando deja de
ejercer la fuerza, la pelota recupera su forma original.
f) Plasticidad: la plasticidad es la propiedad del cuerpo por la que una
deformacion se hace permanente, si sobre un cuerpo plastico ejercemos
una fuerza este se deforma, cuando la fuerza desaparece la deformacion
permanece, la propiedad opuesta a plasticidad es elasticidad, ejemplo
la arcilla fresca es plastica, si se aplica una fuerza sobre ella se deforma,
cuando deja de ejercer la fuerza la deformacion permanece.
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g) Maleabilidad: es la propiedad de la materia, que junto a la ductilidad
presentan los cuerpos a ser labrados por deformacion. Se diferencia de
aquélla en que mientras la ductilidad se refiere a la obtencién de hilos, la
maleabilidad permite la obtencion de delgadas laminas de material sin
que éste se rompa, teniendo en comun que no existe ningun método
para cuantificarlas.

El elemento conocido mas maleable hasta la fecha es el oro, que se pue-
de malear hasta laminas de diezmilésima de milimetro de espesor. Tam-
bién presenta esta caracteristica, en menor medida, el aluminio habién-
dose popularizado el papel de aluminio como envoltorio conservante
para alimentos asi como en la fabricacion de tetra-brick. Todo aquello
que se puede reducir a laminas.

h) Ductilidad: La ductilidad es la propiedad que presentan algunos me-
tales y aleaciones cuando, bajo la accién de una fuerza, pueden estirarse
sin romperse permitiendo obtener alambres o hilos. A los metales que
presentan esta propiedad se les denomina ductiles.

En el ambito de la metalurgia se entiende por metal ductil aquel que sufre
grandes deformaciones antes de romperse, siendo el opuesto al metal fra-
gil, que se rompe sin apenas deformacion.

No debe confundirse ductil con blando, ya que la ductilidad es una propie-
dad que como tal se manifiesta una vez que el material esta soportando una
fuerza considerable; esto es, mientras la carga sea pequenia, la deformacion
también lo sera, pero alcanzado cierto punto el material cede, deformando-
se en mucha mayor medida de lo que lo habia hecho hasta entonces pero
sin llegar a romperse.

En un ensayo de traccion, los materiales ductiles presentan una fase de
fluencia caracterizada por una gran deformacion sin apenas incremento de
la carga.




Clasificacién de los materiales (Figs. Arriba)
Los materiales se clasifican segin su origen y estructura fisicoquimica en:

a) Materiales metalicos (acero,
Hierro, fundicion, aluminio, esta-
fio, plomo)

b) Materiales pétreos y ceramicos
No aglomerantes: Rocas (marmol,
granito, pizarra), Arena, Grava
Aglomerantes: (cemento, yeso,
mortero, hormigén)

Ceramicos: (arcilla, barro, loza, re-
fractario, gres y porcelana)

Vidrio

c) Fibras Textiles

Vegetal (algodén, lino, esparto,
papel)

Animal (lana, seda, cuero)
Mineral amianto, oro, plata, cobre
Sinteticas rayon, lycra

d) Madera

Duras Haya, Roble, Cerezo, Caoba

Blandas Pino, Abeto, Chopo
Prefabricadas Contrachapado, Ta-
blero Aglomerado, Tablex

e) Celulésicos (Papel, Cartén, Car-
tulina)

Corcho

f) Materiales Plasticos
Termoplasticos

(PET, PVC, poliestireno, polietile-
no, metacrilato, teflon, celofan,
nylon)

Termoestables

(poliuretano, baquelita, melami-
na)

Elastomeros

(Latex, caucho, neopreno, goma)
g) Materiales compuestos

Fibra de vidrio

Ablativo

Las fibras textiles

Las fibras textiles son filamentos que se hilan o trenzan, se tifien y se entre-
tejen para formar panos o telas. Las fibras naturales se obtienen de materias
primas que estan en la naturaleza, como la lana animal, la semilla del algo-
don o el tallo de lino. Las fibras sintéticas se obtienen por reaccion quimica,
por ejemplo, el nailon, el poliester y el elastan.
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Prendas de abrigo.

Tejidos finos y caros,
fundas de sacos de
dormir,

Pantalones vaqueros,
camisas, calcetines.

Tejidos irregulares,
malos conductores
del calor, por o que
las telas obtenidas
con lino son aislantes

_|ly bastante frescas.

Por otra parte, la
cualidad que tiene el
lino de absorber
rapidamente el agua
hace que sea muy
indicado para
elaborar toallas.

Se utiliza en la
fabricacion de lonas,
elaboracion de sacos,
suelas, cuerdas,
calzado, redes de

||pesca, etc.
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Técnicas de mezcla de materiales

Las mezclas de materiales estan asociadas o analogas a las practicas de
oficios y técnicas manufacturados. Por lo tanto un proceso de mezcla de
materiales debe tener en cuenta la experimentacion a través de diversas
técnicas y al tratamiento de los materiales con base a su comportamiento y
las propiedades mecanicas, fisicas y quimicas.

Entre las técnicas se puede encontrar:

a) Enchapado h) Pintura

b) Repujado i) Tejido

¢) Tallado J) Tinturado

d) Modelado k) Estampado textil

e) Apliques l) Estarcido

f) Costura m) Corrosion por color

g) Ensamble y armado

Carta de materiales

La carta de materiales es un documento y una memoria donde se coleccio-
na, cataloga y se describe los materiales disponibles y/o necesarios para
el proceso de disefio de producto . La carta debe contener el mayor tipo
de la informacion sobre el material, su aspecto fisico, comportamiento y
tratamientos posibles; en algunos casos incluye catalogos e informacion
de los proveedores, sobre los procesos de transformacion, presentaciones
comerciales y costos. Los formatos de carta de materiales contienen la
siguiente informacion:

a) Muestra fisica del material e) Breve descripcion del material
b) Nombre comercial y comun del  (presentacion, apariencia, textura
material visual o tactil, color)

¢) Tipo de material y origen f) Propiedades

d) Referencia o cédigo Observaciones (tintes, técnicas)




Prueba de materiales

El taller de mezcla de materiales debe incluir entre sus activi-
dades la prueba de materiales. Esta actividad debe ser dirigida
por el disefiador de tal manera que compruebe la validez de la
muestra en aspectos como el acabado la apariencia y la calidad
de los materiales al ser expuestos a diversas condiciones en los
que normalmente se desenvuelven: agentes ambientales como
la humedad, el vapor, el calor, la irradiacion solar, pueden dete-
riorar el aspecto y las propiedades de los mismos.

Por otro lado, las pruebas como la manipulacion a través de
medios mecanicos que permitan comprobar la resistencia a la
compresion, tension, la rasgadura, la rotura, el contacto con el
calor de fuentes, etc.

Es posible que una mezcla de materiales resulte en magnificos
resultados estéticos y con oportunidad de disefio, sin embargo
en la practica pueden tener el riesgo de baja calidad del re-
sultado de la mezcla por alguno de sus componentes, la baja
calidad del material y su beneficio, la incompatibilidad de los
componentes de la mezcla o una deficiente aplicacion de los
materiales.

ilallerdMezclalDe]Materiales)

Objetivos

Crear con técnicas una serie de mezclas de materiales perti-
nentes para disefio de productos.

Capacitar a los beneficiarios del taller en la aplicacion de técni-
cas para la creacion de mezclas de materiales aptas para uso y
desarrollo de disefio de productos.

Elaborar y catalogar con el taller o grupo diez mezclas de ma-
teriales aptas para su aplicacion en el proceso de disefio de
producto.

“Guia para crear un modelo para el aprendizaje cooperativo"

Descripcion de la tarea:

La tarea

Introduccion

Actividad preliminar

« Identificar materiales de la region o empleados en el proceso.
» Documentar de for réfica, fotografica o con video.




« Desarrollar entrevistas informales con los beneficiarios.
« Solicitar materiales como fibras vegetales, animales, se-
millas, productos u objetos cotidianos y herramientas para
el taller.
Actividad inicial
« Socializacion del taller y sus objetivos.
« Explicacion del concepto de material, la mezcla de mate-
riales y la carta de materiales.
« Explicar la funcion del material y su impacto en el produc
to artesanal.

Realizacion
Actividad central
« Conformacion de los grupos de trabajo.
« Elaborar la carta de materiales.
« Demostracion practica de técnicas para la mezcla de ma-
teriales.
» Plantear los principios para la mezcla de materiales.
« Evaluar los resultados parciales con los integrantes del
grupo de trabajo.

» Promover las soluciones planteadas en cada grupo para
su perfeccionamiento.

Resultados

Actividad final
« Exhibir los resultados del taller en una exposicion (carta
de materiales, experimentacién de mezclas de materiales)
» Socializar los resultados en plenaria e indagar sobre la téc-
nica empleada para la mezcla de materiales.
* Determinar con el grupo las conclusiones de la actividad.
* Recolectar y clasificar la coleccion de mezcla de materia-
les,

Objetivo colaborativo: El objetivo colaborativo se describe como
las actividades grupales desarrolladas por los beneficiarios. La
decision de implementar las alternativas en el trabajo depende
del criterio disenador, la disponibilidad de tiempo, tamaio del
grupo, motivacion de los participantes.
» Trabajo en grupos de 5 personas. E sugiere trabajar en
grupos impares.
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» Trabajo con todo el grupo. Actividad colaborativa recomen-
dada para el final del taller. Luego de realizar la primera activi-
dad se realizara una exposicion de los trabajos y se realizaran
comentarios para enriquecer el siguiente. Se despejaran dudas
de los beneficiarios y se motivara para lograr otros resultados.

Criterio de éxito: El criterio de éxito se basa en la correcta expli-
cacion del concepto de material, las mezcla de materiales y los
principios para su elaboracion. Es importante tomar el tiempo
necesario para que los procedimientos sean comprendidos an-
tes de pasar al taller.

Otro factor de éxito es planificacion de las actividades indivi-
duales y colaborativas, la implementacion de estrategias para
trabajo individual y de grupo y la retroalimentacion de los par-
ticipantes y el disenador. Implementar los tiempos y espacios
para cada actividad y programar de forma eficiente las transi-
ciones.

Grupos colaborativos: Inicialmente se recomienda el trabajo en
plenaria y en grupos de trabajo impares y la actividad final en
plenaria.

Estrategia de aprendizaje cooperativa : las estrategias de
aprendizaje cooperativo recomendadas para el taller son:

« Aprendizaje cooperativo.

« Hablar para aclararse.

« Colaborar con su equipo de trabajo y con la clase.

Los beneficiarios pueden desarrollar actividades cooperativas
en las siguientes situaciones:

» En la socializacion de los resultados parciales del taller.

* En la interpretacion y aplicacion de las tecnicas propuestas.

* Descripcion final de como se desarrollo la mezcla de materia-
les y el por qué de los materiales utilizados.

» Elaboracion de muestras de trabajo individual, en grupos y
en plenaria.

Ejecucion de actividades individuales:

Las actividades que se realizaran de forma individual son las
siguientes:

« Participar en la busqueda técnicas alternativas y autoctonas
para la mezcla de materiales.
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« Definir que es un material. L
* Describir el procedimiento de la mezcla de materiales.

« Crear mezclas y variaciones de materiales.

« Catalogar las mezclas de materiales.

La bibliografia sugerida es la siguiente:

KENDALL, Tracy. Manual para el tinte de hilos y tejidos, editonial Acanto, Barcelona, 2003.
Escuela de Artes y oficios Santo Domingo, Cartilla de acabados en madera, Litografia
Arco, Bogota, 2002

CORDOBA, Maria Patricia, El fiqgue: Manual de técnicas, Imprenta Departamental de
Antioquia, Medellin, 1995.

http://www.kalipedia.com/tecnologia

http:/fes wikipedia.org/wiki/Material

Trabajo en grupos colaborativos:
La actividad se programa en el taller con la ayuda de medios audiovisuales
para la fase inicial, material impreso, soportes como tejidos o cartones.

« Compartir experiencias y hallazgos.

« Identificar dudas sobre los conceptos.

Sesion Plenaria:
Se expondran los resultados parciales de las formas logradas en los grupos
de trabajo. Finalmente la sesion plenaria expondra los resultados de la mez-
cla de materiales y se sacaran conclusiones del taller.
Procesamiento de grupo:
El proceso de verificacion se realiza permanentemente con la indagacion de
los conceptos empleados y los hallazgos del caso. Por ejemplo:
« Verificar y reforzar el concepto de material y mezcla, carta de mate-
riales.
« Reforzar las técnicas empleadas para la mezcla.
« Incentivar la exploracion y uso de técnicas autoctonas.
« Reforzar la actividad cooperativa.
« Promover las habilidades de los microempresarios.
« Estimular la expresion oral, escrita y gréfica.

ilallenlParalEormasyiridimensionales)

Objetivos
Crear con base a los métodos de generacion de formas tridimensionales
(solidos o poliedros) una serie de sélidos base pertinentes para disefio de
productos
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Capacitar a los beneficiarios del taller en la comprension de
los métodos de generacion de formas tridimensionales, uso y
desarrollo para el disefio de productos.

Elaborar y catalogar con el taller o grupo diez formas tridimen-
sionales aptas para el proceso de disefio de producto.
Introducir al beneficiario en las bases de creaciéon de formas
tridimensionales a través de la interrelacion de formas.

Marco Conceptual

Concepto De Forma Tridimensional

Las formas tridimensionales se caracterizan por tener las tres
dimensiones: largo, ancho y alto.

Las formas bidimensionales al proyectarse en el plano tridi-
mensional se transforman en sélidos, es asi como el cuadrado
tiene su forma tridimensional en extrusion el cubo y el parale-
lepipedo, el circulo: el cilindro en extrusion y en revolucién la
esfera, el triangulo: el prisma (extrusion) etc. Las formas bidi-
mensionales se caracterizan por tener dos dimensiones largo
y ancho. Las formas tridimensionales ademas de largo y ancho
incorporan la dimension altura.

Metodos de generacion o creacion de formas tridimensio-
nales

Los métodos de generacion o creaciéon de formas es un mo-
delo mental que trata de explicar la transicion de las formas
bidimensionales a las tridimensionales. Los métodos de gene-
racion son:

a) Formas generadas por extrusion: La extrusion es el efecto
de desplazar o se repite y apila de forma sobre una linea (ima-
ginaria) perpendicular al plano sobre la dimension altura. Las
formas geometricas basicas generan sélidos denominados pla-
tonicos.

» Cuadrado: cuando el desplazamiento es igual a uno de sus
lados se genera el cubo. Cuando excede su dimension genera
un paralelepipedo.

* Rectangulo: Genera un paralelepipedo.

» Circulo: Genera una cilindro.

« Triangulo: Si el triangulo es equilatero (igualdad de lados y
angulos) forma un prisma. Si es un triangulo rectangulo un
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prisma rectangular. 2

b) Formas generadas por revolucién o torno: La revolucion o torno es el
efecto de rotar una forma sobre su eje de simetria, Las formas geomé-
tricas generan los siguientes sélidos:
« Triangulo: Un triangulo equilatero que toma como con un eje de
revolucion su altura genera un cono.
+ Cuadrado: Un cuadrado que toma como su eje sobre el lado o por
su medio genera un cilindro.
« Circulo: Un circulo que toma como su eje el diametro genera una
esfera,

¢) Formas generadas por contraccion o dilatacion: Este tipo de formas
se generan en el modelo mental con la participacion de una de las an-
teriores. Este modelo explica otros tipos de solidos. Por contraccion la
forma extruida se reduce sobre la linea perpendicular al plano de forma
total o parcial. Por ejemplo: un cuadrado se extruye y se reduce en su
extremo hasta transformase en un punto genera una piramide de base
cuadrada. Por otro lado, si la reduccion es parcial genera una piramide
de base cuadrada truncada.

d) Formas generadas por extrusion por trayectorias no perpendicula-
res: Las formas geométricas o de cualquier tipo pueden generar sélidos
interesantes cambiando el parametro de la trayectoria o linea de gene-
racion. Un cuadrado con una linea inclinada genera un "cubo con una
inclinacion”. La trayectoria puede ser rectilinea, organica o curvilinea y
generan solidos o cuerpos mas complejos.

Forma global

Se define como la forma que inscribe y domina la composicion en la tota-
lidad del producto. La identificacion de la forma global nos permite esta-
blecer la forma o formas predominantes en el producto. Permiten deducir
los solidos de los que estan compuestos y la tendencia o predominio de
uno u otro.

“Guia para crear un modelo para el aprendizaje cooperativo”
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Descripcién de la tarea:
La tarea
Introduccién
Actividad preliminar
« Identificar formas tridimensionales de productos y objetos del contex-
to.
» Documentar de forma grafica, fotografica o con video.
« Desarrollar entrevistas informales con los beneficiarios.
» Solicitar materiales, productos artesanales u objetos cotidianos para
el taller.
Actividad inicial
* Socializacion del taller y sus objetivos.
« Explicacion del concepto de forma tridimensional.
« Explicar el concepto de forma global de producto.
Realizacién
Actividad central
« En plenaria, elaborar ejercicios de identificacion de la forma global.




« Conformacion de los grupos de trabajo.

» Demostracion practica de los métodos de generacion de for-
mas tridimensionales, con base a formas geométricas planas (cuadrado,
rectangulo, circulo etc.)

« Definicion de las formas geométricas tridimensionales: cubo, prisma,
cono, esfera, etc.

« Conformar grupos de trabajo para crear con un método de generacion
nuevas formas tridimensionales. Asignar a cada grupo un tipo de formas
planas: geométricas, organicas, curvilineas o rectilineas.

« Evaluar los resultados parciales con los integrantes del grupo de tra-
bajo.

Resultados

Actividad final
« Exhibir los resultados del taller en una exposicion.
« Socializar los resultados en plenaria e indagar sobre el método em-
pleado para la generacion de formas y el resultado que se logro.
« Determinar con el grupo las conclusiones de la actividad.
« Recolectar y clasificar la coleccion de formas(s) tridimensionales
elegida(s).

Objetivo colaborativo: El objetivo colaborativo se describe como las activi-
dades grupales desarrolladas por los artesanos. La decision de implemen-
tar las alternativas en el trabajo depende del criterio disefiador, la disponi-
bilidad de tiempo, tamafio del grupo, motivacion de los participantes.
« Trabajo en grupos de 5 personas. Esta alternativa se emplean al asignar
y aplicar los métodos de generacion de formas tridimensionales.
« Trabajo con todo el grupo. Actividad colaborativa recomendada para
el final del taller. Luego de realizar la primera actividad se realizara una
exposicion de los trabajos y se realizaran comentarios para enriquecer
el siguiente. Se despejaran dudas de los beneficiarios y se motivara para
lograr otros resultados.

Criterio de éxito: El criterio de éxito se basa en la correcta explicacion del
concepto de forma tridimensional (alto, largo y ancho), de la definicion de
forma global y los ejercicios en plenaria. La comprensién de los métodos
para la generacion de formas tridimensionales por torno y revolucion;
extrusion y extrusion sobre trayectoria. Es necesario tomar el tiempo
necesario para que los métodos sean comprendidos antes de pasar al taller.
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Otro factor de éxito es planificaciéon de las actividades individuales y co-
laborativas, la implementacion de estrategias para trabajo individual y de
grupo y la retroalimentacion de los participantes y el disefador. Implemen-
tar los tiempos y espacios para cada actividad y programar de forma efi-
ciente las transiciones.

Grupos colaborativos: Inicialmente se recomienda el trabajo en plenariay en
grupos de trabajo impares,

Estrategia de aprendizaje cooperativa : las estrategias de aprendizaje coope-
rativo recomendadas para el taller son:

« Aprendizaje cooperativo.

* Hablar para aclararse.

« Colaborar con su equipo de trabajo y con la clase.

Los beneficiarios pueden desarrollar actividades cooperativas en las si-
guientes situaciones:

« En la socializacion de los resultados parciales del taller.

» Creacion de formas tridimensionales con métodos de generacion.

» Descripcion final de como se desarrollo la creacion de las formas asig-
nadas y sobre las aplicaciones resultantes.

« Elaboracion de fichas de trabajo en grupos y en plenaria de las formas
tridimensionales.

Ejecucion de actividades individuales:
Las actividades que se realizaran de forma individual son |as siguientes:
« Participar en la busqueda de formas geomeétricas, organicas, rectilineas
y curvilineas.
« Definir que es una forma tridimensional.
« Clasificar las formas dadas.
« Crear formas tridimensionales con base a formas planas.
« Identificar en una forma tridimensional su método de generacion.

La bibliografia sugerida es la siguiente:

WONG, Wiclus. Fundamentos de disefic bi y tridimensional. Editorial Gustave Gil,
Barcelona, 2000

FUNDACION POLAR, Matemética maravillosa, poligonas y poliedras, fasciculos 2 al 6,
documentos .pdf

BALDOR, Geometria plana y del espacio, y trigonometria. Editorial Vasco Americana,
S.A. Bilbao, 1967
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YURKSAS, Bronislao, Dibujo geometrico y de proyeccion, Editorial
Panamericana, Bogota, 1998
SMITH, Stan, Manual del Artista, editorial Blume, Madrid, 1982

Trabajo en grupos colaborativos:
La actividad se programa en el taller de ser posible con la
ayuda de medios audiovisuales, material impreso, plantillas
y maquetas de formas tridimensionales, fichas de trabajo in-
dividual y formatos de ¥ de pliego para trabajos grupales.
« Compartir experiencias y hallazgos.
« Identificar dudas sobre los conceptos.

Sesion Plenaria:

Se expondran los resultados parciales de las formas logra-
das en los grupos de trabajo. Finalmente la sesion plenaria
expondra los resultados de los métodos de generacion y se
sacaran conclusiones del taller.

Procesamiento de grupo:
El proceso de verificacion se realiza permanentemente con
la indagacion de los conceptos empleados y los hallazgos
del caso. Por ejemplo:
« Verificar y reforzar el concepto de forma tridimensional
y de forma global.

« Afianzar los métodos de generacion de formas tridimensi

« Reforzar la actividad cooperativa.
« Promover las habilidades de los artesanos.
« Estimular la expresion oral, escrita y grafica.

=




La dwersnficaclon perrmte desarrollar
nuevos productos a partir de una téc-
nica o pieza especifica, las caracteristicas
de un producto con alto valor agregado
de disefio permite crear nuevas alter-
nativas de productos, conservando los
materiales, las técnicas y los elementos
caracteristicos de identidad, que sirve
como herramienta para ampliar la oferta
o responder a una demanda. En donde
se retoman parametros consignados en
el producto que permiten elaborar el
concepto de nuevas funciones permi-
tiéndoles a las microempresas ampliar su
portafolio de productos,

ilallen
Diversificaciéon

A partir de una técnica o pieza especi-
fica, se disefian nuevas alternativas de
productos, conservando los materiales,
las técnicas y los elementos caracteristi-
cos de identidad, con el fin de ampliar la
oferta o responder a una demanda apli-
cada.

Para hablar de diversificacion de pro-
ducto es necesario tener en cuenta los
siguientes conceptos:

1. Diversificaciéon a partir de nuevas
funciones de productos para la
creacion de lineas de producto

2. Diversificacion a partir de la forma
del producto

3. Diversificacion a partir de las
texturas

4. Diversificacion a partir del color
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Diversificaciéon A Partir De Nuevas Funciénes De Productos Para La
Creacion De Lineas De Producto

La funcién del producto

La funcion del objeto de disefio estd contenida dentro de la dimension
practica y se define como ejercicio o desarrollo de una accién o acciones
que comunica el objeto y que se manifiestan a través de su empleo.

Otra manera mas sen-
cilla de enfocar el con-
cepto de funcion del
producto son los tér-
minos verbo - sustan-
tivo. Donde el verbo es
la accion o funcion
que cumple el objeto y
el sustantivo es el objeto
que contiene esa accion.
Ej. Una linterna de mano

El verbo se determina
como la funcion de
iluminar las regiones que

senale la mano.
El Sustantivo es el objeto con todos sus elementos para cum-
plir esa funcion.

Dentro del objeto existen dos lecturas adicionales relacionadas al objeto
como signo o receptor de informacion: la denotacion y la connotacion 1

» El denotativo: que se refiere a la l6gica, comprension, razon del objeto,
su valor funcional sin referentes culturales.(Nivel 1 o primer plano)

» El connotativo: Se refiere a la informacion que se percibe de él o la
atribuida al objeto. (Nivel 2° sequndo plano) Ej. La lampara.

Denotativo: objeto que sirve para iluminar un espacio de trabajo.
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Connotativo: La lampara es artesanal,
moderna. Representa un objeto de status

para el usuario.
Funcién practica

Se refiere a la utilidad y grado de éxi-
to de un producto. A esta funcion le
corresponden las relaciones entre el
producto y el usuario como la antro-
pometria, ergonomia, mantenimiento,
desmontaje, percepcion entre otros.

Mochila que, responde a su necesidad
practica que es contener

Funcion estética

La funcion del pro-
ducto

Denotacion: Objeto empleado como
reloj,

Connotacion: La forma y el material
lo cataloga como un objeto con status
y relativo coste. Clasico. Sofisticado
etc,

Estd relacionada con las cualidades (variables) formales del producto y que
se perciben por los sentidos como forma, color, textura, proporcion, ta-
mano etc. El conjunto de estos valores es un indicador de “belleza” del

producto.

R

1. QUARANTE, Danielle. Disefio teoria y practica editorial CEAC, Barcelona, 1984




Funcion simbélica

La funcién simbdlica esta relacionada con lo que se percibe y se interpreta
del producto. Intimamente relacionado con las concepciones individuales y
colectivas de pensamiento, sentimientos y afecto. Esta funcion tiene vincu-
los con variables como la cultura, el género y la condicién socioecondmica
del usuario.

Las lineas de producto pueden componerse de productos con Funciones
diferentes para contextos especificos Que se unen por caracteristicas simi-
lares como |a forma, la textura el color y los materiales.

Ejemplo

£8 A PN
stm

Ejercicio
A partir del producto disefiado seleccione 2 nueves funciones de producto




Brazalete Zapatillas
Diversificacion A Partir De La Forma Del Producto
Forma

Expresa la apariencia exterior de los objetos, no es
solo lo que se ve sino una figura de tamafo, color y
textura determinados. La manera en que la forma es
creada construida u organizada junto a otras formas,
es a menudo gobernada por lo que se denomina es-
tructura.

Es importante identificar el tipo de forma con la que
esta definido el producto, para el siguiente ejercicio
utilizaremos formas organicas
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Jarrones de ceramica
Con formas organicas
¥y geométricas en su
base

(Cilindros modificados)




Identifique el tipo de forma (Organica) y a partir de la forma cree 1 nuevo
producto

Solucién

Producto Bolso - Forma Orgdnica Nuevo Producto - Forma Orgdnica
Diversificacion A Partir De Las Texturas
Textura

Es un elemento visual que se refiere a las caracteristicas de superficie de un
objeto. Las superficies pueden ser descritas como suaves y rugosas, lisas
o decoradas, opacas o brillantes etc. En la naturaleza existe un sin fin de
texturas compuestas por un sin nimero de elementos que en su conjunto
conforman la sensacion visual. En los materiales transformados empleados
por el hombre existe si se puede decir una serie infinita de posibilidades
como texturas.

En el campo del disefio, la textura le asigna a los objetos o productos un de-
terminado caracter perceptivo o sensorial, su eleccion apropiada le brinda
riqueza, coherencia y comunicabilidad al objeto.
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Bolso con texturas
tactiles

Las texturas también pueden ser diversificadas para el desarrollo de nuevos
productos, para el siguiente ejercicio utilizaremos la rotacién, la variacion
del tamafio y la stper posicion de [a textura

Producto Bolso Producto Boiso Producto Balso
Rotacion de textura Variacion de tamarnio de la Superposicion de la textura
textura




Diver;ificacién A Partir Del Color
» Por colores (gamas)

El color es una cualidad visual del objeto, resultado de la sensacién o im-
presion que producen en el ojo la luz emitida por focos luminosos o la di-
fundida por los cuerpos. Esta cualidad hace posible diferenciar los objetos
uno de otros,

Gama de colores calidos

Esta compuesto por aquellos que resultan
d la mezcla de amarillo, rojo, ocre y todos
los tonos derivados de ellos: marrones, ana-
ranjados, etc. Son colores muy apropiados
para estancias que reciben una intensa luz
natural.

Gama de colores frios

Son colores resultantes de la mezcla de
azules, violetas y verdes. Puedes aclararlos
con pintura blanca y oscurecerlos con grises
azulados. Son colores optimos para estan-
cias que reciben una luz muy calida.

Gama de colores quebrados

Colores resultantes de la mezcla de colores
calidos y frios. Poseen tonos grisaceos. Es-
tamos hablando de unos colores muy so-
brios, por lo que son 6ptimos para estancias
formales o en un estilo decorativo formal,
convencional.

Gama de colores pastel

Tonos de color en los que predomina el co-
lor blanco. Son colores como palidos. Los
mejores colores pastel son los rojos, verdes,
azules, amarillos, anaranjados y violetas.
Otros tonos pueden dar sensacion de viejos
o decolorados.
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* Ejercicio
1. Elija gama de color
2. Asignar porcentaje.

3. Aplicar al producto
4. Variar porcentajes en productos

II | W [

50% 30% 15% 5%

Solucién

Experimentacion del color.
Aplicando distintos colores
o materiales

‘LI

I_JII E EE I_lll

50% 30% 15% 5% 30% 50% 5% 15% 5% 15% 50% 30%




« Gama de color

El concepto de gama hace referencia a la escala o la gradacién de colores.
La gama de color puede especificarse en un plano de matiz-saturacién, Un
color puede tener diversas intensidades dentro de una misma gama.

« Materiales

Son elementos agrupados en un conjunto que pueden ser usados para al-
gun fin especifico.

Los materiales provienen de las materias primas, que se transforman y pre-
paran a partir del recurso natural, para iniciar la elaboracion de la pieza, con
sus especificaciones técnica,

lla Mech

(Del francés, mode y éste del latin, modus, modo o medida) indica en su sig-
nificado mas amplio una eleccion o, mejor dicho, un mecanismo regulador
de elecciones, realizadas en funcion de unos criterios de gusto.

La moda son aquellas tendencias repetitivas, ya sea de ropa, accesorios, es-
tilos de vida y maneras de comportarse, que marcan o modifican la conduc-
ta de una persona. La moda en términos de ropa, se define como aquellas
tendencias y géneros en masa que la gente adopta o muere. La moda se
refiere a las costumbres que marcan alguna época o lugar especificos, en
especial aquellas relacionadas con el vestir o adornar. Todas las personas
tiene diferentes gustos de vestir, algunos usan ropa mas reservada, otros
mas extrovertidos, mas elegantes, etc., aunque siempre todo va a ir por
epocas y dentro de cada época se van a deslindar diferentes tipos de mo-
das como las antes mencionadas.

La moda para muchos puede ser un estilo de vida como para los disefiadores
y los modelos. Los estilos y tendencias deben de ir de acuerdo con la
persona que ocupa determinada prenda; las personas se tienen que ubicar
en su edad, trabajo y/o gusto por la moda, para que alguien se pueda ver
moderno, se tiene que ver bien no solo es traer ropa de la tendencia que
llegd al mercado si no tiene que buscar que vaya con su caracter, fisonomia,
edad, pero sobre todo se tiene que sentir bien consigo misma para que en
realidad comunique esa moda que le atrae. Para ello es importante conocer




que existen diferentes tipos de cuerpo, y cada uno necesita
algo especifico para resaltar sus mejores atributos y esconder
sus pequeios defectos.

La Tendencia

Es la fuerza que orienta la actividad del hombre hacia un fin
determinado, es un momento nuevo de cambio de la moda en
forma, funcién, color y actitud.

La tendencia de la Moda es fijada generalmente por las casas
principales del disefio como Chanel, Dior cristiano, Dolce y Ga-
bbana, Fendi, Gucci y Louis Vuitton. Los estilos sofisticados del
vestido de la Moda por el plomo parisiense e italiano de la casa
de la Moda el couture del haute del mundo.

¢:Para que el uso de tendencias?

» Para desarrollar productos nuevos y frescos

» Crear nuevos mercados

* Definir temporadas de compra

» Dar nuevas opciones al consumidor

» Establecer el sentido global de los negocios

» Crear movimientos de disefio

» Para conocer el ciclo de vida de los productos

Fuentes de tendencias

» Revistas dirigidas a consumidores
» Consejos de tendencias

« Editoriales

« Internet

« Cine

» Ferias comerciales

= Servicios de tendencias
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